Mobilitats-
TRENDS 2015

Mobilitats TRENDS

Wie sich unsere Mobilitat verandert

Kontinuierliches Qualitatsmonitoring MobilitatsTRENDS 2013 — 2015

Nurnberg, 17. Juni 2015

Prof. Dr. Andreas Kramer

exeo Strategic Consulting AG
Wittelsbacherring 24, D-53115 Bonn

Tel: ++49 (0) 178 256 22 41
andreas.kraemer@exeo-consulting.com

exeo nosator!_

W market research & software




Mobilitats-
TRENDS 2015

Agenda

1. Zielsetzung und Methodik von Mobilitats TRENDS
2. Ausgewahlte Ergebnisse 2013 - 2015

3. Ausblick und offene Punkte

exeo nosator!_

m market research & software




Mobilitats-
TRENDS 2015

Agenda

1. Zielsetzung und Methodik von Mobilitats TRENDS

2. Ausgewahlite Ergebnisse 2013 - 2015

3. Ausblick und offene Punkte

exeo RrRoGcator !
m market research & software "




Mobilitits TRENDS 2015:
Studiensteckbrief

exeo

- Basis: Deutschsprachige Wohnbevolkerung ab 18 Jahren (D-A-CH) /

Fokus: Fernreisende.

« Onlinestudie mit > 4.000 Personen, die in den letzten 12 Monaten min-

destens eine Reise (> 50 km) innerhalb D-A-CH-Region bzw. ins Ausland
unternommen haben.

« Durchfuhrung: Mehrere Wellen p.a.; Bevolkerungsreprasentatives

Studiendesign (Ankerung der Onlineergebnisse an verfugbaren
Sekundarstatistiken).

Inhaltliche Themen: (a) Mobilitat allgemein (b) spezifische Themen (aktuell).
Studie als Wiederholungsmessung angelegt.

- Zielsetzung: Messung von Mobilitatsstrukturen, deren Veranderungen im

Zeitablauf sowie Erfassung und Quantifizierung von Mobilitatstrends.

- Kooperationsstudie der exeo Strategic Consulting AG und Rogator AG

(Trager Marktforschungs-Innovationspreis 2013).

RoGcator !
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Inhaltliche Themen der Studie (a) Mobilitit allgemein und (b) spezifische
Themen (aktuell) — die spezifischen Themen sind flexibel definierbar

Studienaufbau Mobilitats TRENDS 2015

Mobilitat Fernreisen
Hauptinterview: Mobile Bev.

Screening und

A Altersstruktur / Wohnsitz Vorselektion

B Mengengerust Reisen Nutzung Anbieter / Gesamtmobilitat
Inland / Ausland nach VM Reiseanlasse etc. Sicht 12 Monate

C Profil letzte Fernreise Bewertung VM (inkl. Evoked Verkehrsmittelwahl
(Details zur Reise) Set) / Entscheidungsprozess letzte Reise

D

E Pkw-Besitz, Fahrleistung pro Wohnort (Bundesland),
Jahr; Pkw-Modelle im HH Besitz Kundenkarten etc.

Beschreibung /
Profilierung

$ 4 3 31

exeo Quelle: exeo Strategic Consulting AG / Rogator AG RoGgator !
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Zur Gewabhrleistung reprasentativer Aussagen
wurde der Online-Datensatz differenziert gewichtet

Anforderung an die Gewichtung

Bei der Gewichtung der Datensatze
der Online-Befragung wurde
zunachst geprift, inwieweit die
Strukturdaten der Empirie denen
der Grundgesamtheit entsprechen.

Um valide Mobilitatsstrukturen zu
treffen, wurden unterschiedliche
verfugbare Sekundarquellen zur
Gewichtung herangezogen.
Gewichtet wurden insgesamt 4
unterschiedliche Dimensionen.

Ergebnis der Gewichtung ist ein
Datensatz, der Bevolkerungs-
reprasentative Aussagen
(Deutsche Wohnbevdlkerung ab 18
Jahren mit Fernreisen in D oder ins
Ausland) zulasst.”

Umsetzung der Gewichtung des Online-Datensatzes Mobilitats TRENDS 2015

Gewicht-

Anmerkung
ung

» Altersklasse 60+ Jahre zu

h h tzt
Altersstruktur v ?\(;AV;%(;Z;Jese Z

* Im Mittel zu starke
Nutzung des Internets

Intensitét Internetnutzung [ ] .
(ARD-ZDF-Online-Mon.)

» Uberhohter Anteil an
BahnCard-Besitz v Personen mit BahnCard
(BC-Bestand)

o . Rk Uberhéhter Anteil an
Intensitat Flugreisen Personen mit Flugreisen

(AWA 2012)

v’ Starke Verzerrung [ ]Mittlere Verzerrung

*

Bei Betrachtung der Reisen erfolgt eine zusatzliche Gewichtung, welche das Reisevolumen pro Befragten einbezieht. Abklirzung: VA =
Verbraucheranalyse; BC = BahnCard; AWA = Allensbacher Markt— und Werbetrageranalyse .

exeo Quelle: exeo Strategic Consulting AG RoGgator !
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37 % der Personen mit Absicht zum Neuwagenkauf nennen Volkswagen
als relevante Marke (4 VW-Marken unter den Top-10)

D-A-CH: Relevante Marken beim Neuwagenkauf (Personen mit Kaufabsicht)"

Volkswagen 37% 13%
Audi 35% 12%
BMW 9%

Ford 6%

Opel 6%
Mercedes-Benz 5%

0000000000

Skoda 12% 4%

Peugeot 1% 4%

Seat 1% 4%
3 2,91 Marken

1) Beabsichtigen Sie, innerhalb der nachsten 2 Jahre einen Neuwagen (Pkw, inkl. Jahreswagen) zu kaufen? Und: Welche Automarke(n) kommen fir Sie bei
einem Neuwagenkauf in Frage? (Mehrfachantworten zulassig)

exeo Quelle: exeo Strategic Consulting AG / Rogator AG ROGator !
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D-A-CH-Region: Besonders starke Markenpraferenz fuir VW in der
Altersklasse unter 30 Jahren

D-A-CH-Region: Besitz und Praferenz fur die Marke Volkswagen [% der Befragten]

Unter 30 Jahren 30 - 59 Jahre 60+ Jahre

Kaufabsicht Neuwagen
D26 % D25 % D18 %
in den nachsten 2 Jahren [%]?

47%
39%
28% 29%
249
& 22%
Besitz VW) Markenerwagung VW Besitz VW) Markenerwagung VW Besitz VW) Markenerwagung VW
Nur Kauferwagerd Nur Kauferwager?® Nur Kauferwagerd

1) PKW-Besitz: Geben Sie bitte die Marke lhre Pkw an.
2) Beabsichtigen Sie, innerhalb der nachsten 2 Jahre einen Neuwagen (Pkw, inkl. Jahreswagen) zu kaufen? Differenz zu 100 %: Ja / Weil} nicht.
3) Welche Automarke(n) kommen fiir Sie bei einem Neuwagenkauf in Frage? (Mehrfachantworten zulassig)

exeo Quelle: exeo Strategic Consulting AG / Rogator AG RoOoGator !
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Das Internet hat eine groRe Bedeutung im Entscheidungsprozess — einen
Fahrzeugkauf online haben aber nur die wenigsten Entscheider geplant

Deutschland: Bewertung von Aussagen zum Relevanz des Internets beim geplanten Pkw-Kauf (% top-2-Werte)"

Ich suche im Internet nach Testergebnissen und Ich benutze einen Fahrzeug-Konfigurator, um mein
Vergleichstests Wunsch-Pkw zusammenzustellen

87%
0,
S 52% 52% 49% 45% 48%
<30 Jahre 30 -59 Jahre 60+ Jahre Gesamt <30 Jahre 30 -59 Jahre 60+ Jahre Gesamt
Ich werde das Fahrzeug
Ich informiere mich lGber Preise Uber Onlineportale online kaufen
79% 73%
49%
| | 18% | 1% 6% ] L 11%

<30 Jahre 30 -59 Jahre 60+ Jahre Gesamt <30 Jahre 30 -59 Jahre 60+ Jahre Gesamt

1) Welche Rolle spielt bei Innen das Internet beim geplanten Neuwagenkauf? Skala: 1 = “Trifft voll und ganz zu“ bis 6 =, Trifft Gberhaupt nicht zu*.

exeo Quelle: exeo Strategic Consulting AG / Rogator AG RoOoGator !
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Neun von zehn potenziellen Neuwagenkaufern halten Sicherheitselemente M&%E%%

fur wichtig — Frauen legen mehr Wert auf Sicherheitselemente

Neuwagenkauf in Deutschland: Wichtigkeit von Sicherheitselemente [% der Befragten]"

Einparkhilfe 62%
Aktiver Totwinkel-Assistent (Dieser warnt den Fahrer, o
wenn er bei einem Spurwechsel Kollisionsgefahr erkennt) 99%
Bremsassistent (Fahrer wird gewarnt, wenn Abstande zu 80
benachbarten Fahrzeugen zu gering sind) 58%
Intelligente Scheinwerfer 51%

Miidigkeitswarner (das System analysiert permanent das
Lenkverhalten des Fahrers)

Aktiver Spurhalte-Assistent (Mittels einer Kamera ...
erkennt der Fahrer die Fahrbahnmarkierung)

Keine der vorgestellten Sicherheitssysteme

1) Welche Sicherheitselemente sind beim geplanten Neuwagenkauf fir Sie wichtig?

exeo Quelle: exeo Strategic Consulting AG / Rogator AG

71%

68%

64%

53%

50%

53%

rocator [l
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Aktuelle Berichterstattung in den Medien: Starke Zuwachse in der

Nutzung von Carsharing prognostiziert

Mobilitats-
TRENDS 2015

Marktdaten: Nutzung und Potenzial fur Carsharing*

Carsharing Umsatz weltweit [Mrd. EUR] Carsharing Kunden Deutschland

Carsharing-Anbieter
Zahl der Kunden Anfang 2013

Flinkster (Deutsche Bahn)

215 000

o0 O

Car2go (Daimler)
100 000

Drive-Now (BMW)
88 000

10
Stadtmobil
30 000

Teil-Auto
15 000

Autonetzer

15 000
° 0O
Book-N-Drive
10 000

*

2013

Quicar (Volkswagen)
4000
Handelsblatt

2016

Quelle: Wirtschaftswoche

exeo Strategic Consulting AG basierend auf Handelsblatt v. 9.7.2013

exeo Quelle: exeo Strategic Consulting AG / Rogator AG

,Fur Deutschland
rechnen die Berater
schon bald mit mehr
als einer Million
Nutzern®

,Daimler peilt bis
Ende 2014 einen
Umsatz von rund 100
Mio. EUR an*

RoGcator !
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Nutzung und Erwagung von Carsharing-Angeboten deutlich positiv mit
der Reiseintensitat korreliert

Kenntnis und Nutzungsbereitschaft Carsharing" Nutzung und Erwagung nach Reiseintensitit?

Interesse an Carsharing % der Personen o ] h
Hinweis:

Ebenfalls Abhangigkeiten von

- 16% der Altersklasse zu beobach-
Kenne ich nicht ten (Nutzeranteil 25 — 39 Jahre
ca.5-7 %)
- J
Kenne ich, habe mich aber noch 329, /
nicht damit beschaftigt
Kenne ich, kommt fiir mich 36%
aber nicht in Frage

genutzt , . ,
1 bis 3 4 bis 6 7 bis 12 13+

Fernreisen p.a.

1) Wie interessant finden Sie die Mdglichkeit, anstelle oder als Ergadnzung zum Kauf eines Autos ein Auto nach Bedarf zu mieten (Carsharing)? Und Wie
viele Reisen iber 100 km Entfernung waren das in den letzten 12 Monaten genau? Bitte unterscheiden Sie zwischen innerdeutschen Reisen und
Reisen im oder ins Ausland.
2) Nur Antwortkategorien: ,Kenne ich und kommt fiir mich in Frage, habe ich aber noch nicht genutzt“ und ,Kenne ich und habe ich bereits genutzt*
exeo Quelle: exeo Strategic Consulting AG / Rogator AG RoOoGator

W market research & software

Kenne ich und kommt flr mich in

Frage, habe ich aber noch nicht 13%

genutzt 1% 1%
Kenne ich und habe ich bereits - 7 o

14



Die Bindung der mobilen Bevolkerung an den eigenen Pkw ist sehr hoch
TRENDS 2015

Grundsitzliche Bewertung von Aussagen zur Nutzung des Pkw bzw. zu Carsharing"

Aussagen (Mehrfachantworten maoglich) Zustimmung in % (top-2)
Ich mdchte mein Auto nicht mit anderen Personen teilen 61%
Wenn mir die Kosten zu sehr steigen, wurde ich mir eher ein kostengunstigeres 60%
Auto anschaffen, als ganz auf ein eigenes Fahrzeug zu verzichten.

Auf ein Auto kann ich nicht immer verzichten, daher kommt ein Umstieg auf die o
.. ) . . 58%
Bahn flr mich nicht in Frage.

Aufgrund der hohen Anschaffungskosten fur ein neues Auto werde ich den nachsten

0,
Autokauf moglich lange verzogern. 49%

Konzepte wie Carsharing sind mir zu kompliziert. 33%

Ich frage mich manchmal, ob sich der Besitz eines Auto fur mich grundséatzlich lohnt. 19%

1) Wir wirden noch gerne wissen, wie sehr Sie den folgenden Aussagen zustimmen. Antworten Sie bitte anhand einer Skala von ,5 = Stimme voll und ganz
zu“ bis ,1 = Stimme Uberhaupt nicht zu“. Mit den Werten dazwischen kénnen Sie entsprechend abstufen.

exeo Quelle: exeo Strategic Consulting AG / Rogator AG RoOoGator !
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Nutzung und Erwagung: Fernlinienbusse und Carsharing-Angebote im
direkten Vergleich (2013)

Kenntnis und Nutzungsbereitschaft Carsharing? Kenntnis und Nutzungsbereitschaft Fernlinienbusse?

Selbsteinstufung % der Befragten Selbsteinstufung % der Befragten

Kenne ich nicht 16% Kenne ich nicht 14%

Kenne ich, habe mich aber noch 32% Kenne ich_, habe rpigh aber noch e

nicht damit beschaftigt nicht damit beschaftigt

Kenne ich, kommt fiir mich 36% Kenne ich, kommt fiir mich 129

aber nicht in Frage ° aber nicht in Frage 2

Kenne ich und kommt far mich in Kenne ich und kommt far mich in

Frage, habe ich aber noch nicht 13% Frage, habe ich aber noch nicht 31%

genutzt genutzt

Kenne ich und habe ich bereits Kenne ich und habe ich bereits

genutzt 2% genutzt ' 3%

1) Seit Anfang 2013 dirfen auch Unternehmen innerdeutsche Fernbuslinien anbieten. Haben Sie von diesen Angeboten schon gehort?
2) Wie interessant finden Sie die Moéglichkeit, anstelle oder als Ergadnzung zum Kauf eines Autos ein Auto nach Bedarf zu mieten (Carsharing)?

exeo Quelle: exeo Strategic Consulting AG / Rogator AG RoOoGator !

W market research & software
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SBB mit der am starksten empfundenen Preissteigerung, sowohl im Lan-

dervergleich (Bahnen) als auch im Vergleich der Verkehrsmittel in der CH

TRENDS 2015

Zustimmung: ,,Die Kosten / Preise sind in den letzten Jahren deutlich angestiegen*

Deutschland

63%

66%

49%

Pkw

DB

LH

67%

Osterreich

61%

51%

Pkw

OBB

Austrian

Schweiz H

77%

47%
31%

Pkw SBB Swiss

exeo

Quelle: exeo Strategic Consulting AG / Rogator AG

RoGcator !
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SBB mit sehr guter Bewertung der Leistung und sehr kritischer
Bewertung des Preises

Mobilitats-
TRENDS 2015

Bewertung der Leistung und Preise unterschiedlicher Bahnen (Schulnoten)"

c DB BAHN OBB BB SBB K] SBB CFF FFS
< . . . . . .
[ Leistung Preis Leistung Preis Leistung Preis
m A A k.A. k.A. A k.A.
% 12% 12% 8% 9% 1% 1%
5
S
g 48% 43% | [ 46% 47% 45% I 44% | RELA
()
> top-2 indiff. low-2 top-2 indiff. low-2 top-2 indiff. low-2 top-2 indiff. low-2 top-2 indiff. low-2 top-2 indiff. low-2
o Andere Bahnen in D WESTbahn Andere Bahnen in CH
§ Leistung Preis Leistung Preis Leistung Preis
o k.A. k.A. k.A. k.A. k.A. k.A.
% 44% 44% 37% 37% 24% 24%
=
=
> 0 . 0 ) 41% 40%
_E 35% 31% m 34% |- 32% H - 28% n m
s | I El em | L | e L e L I L1

top-2 indiff. low-2 top-2 indiff. low-2 top-2 indiff. low-2 top-2 indiff. low-2 top-2 indiff. low-2 top-2 indiff. low-2

1) Wenn Sie an die Preise fur das Bahnfahren und die Leistung der Bahn in lhrem Land denken. Wie wirden Sie die ... auf einer Skala
von 1 bis 6 (1=sehr gut bis 6=ungenigend) bewerten?

exeo Quelle: exeo Strategic Consulting AG / Rogator AG

RoGcator .
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Zwei Themen pragen die offentliche Wahrnehmung sehr stark — in
welcher Abhangigkeit stehen beide?

MEINFERNBUS
g ins!

FLiXBUS
? wir 5!'0

1 4' &
‘ ’R‘ |

@XEe( Quell: exeo Strategic Consulting AG ROGator -

W market research & software
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Zwei Themen pragen die offentliche Wahrnehmung sehr stark — in
welcher Abhangigkeit stehen beide?

il MEINFERNBUS

Marketing: FLiXBUS n’

(1) Kostenlos (so- M‘ e ‘
weit wir infor- w". J bt ,’ ,.
miert sind)

(2) Absolut glaub- 4\ —

wiirdig (soweit
wir das erkennen .
kdnnen) v N

exeo Quelle: exeo Strategic Consulting AG / Rogator AG RoGgator !
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Gut ein Funftel der mobilen Bevolkerung fuhlt sich durch die Streiks
stark belastet — 18 % haben lhre Verkehrsmittelwahl verandert

Verstandnis fir Streik bei der Bahn und Airlines

Ich fiihle mich durch die Streiks Aufgrund des Streiks habe ich Verkehrsmittel / Alter-
stark belastet" nativen genutzt, die ich ansonsten nicht genutzt hitte’
68%

13+Reisen 13+Reisen
p.a.: 27 % 48% p.a.: 24 %

30%

22%
18%
14%

Zustimmung Indifferent Ablehnung Zustimmung Indifferent Ablehnung

1) Inden letzten Wochen gab es Streiks bei Bahn- und Flugreisen. Welchen Einfluss hat das Thema Streik auf Ihr Mobilitdtsverhalten? Bewertung der Aussagen
auf einer Skala von 1 = stimme voll und ganz zu bis 6 = Stimme tberhaupt nicht zu.

exeo Quelle: exeo Strategic Consulting AG / Rogator AG RoOoGator .

m market research & software
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Neben dem Auto haben Fernlinienbusse in besonderem MaRe von den
Bahn- und Airline-Streiks profitiert (Stand Jan. 2015)

Aufgrund von Streiks alternativ genutzte Verkehrsmittel

Auto 76%
Fernlinienbus
Bahn
Mitfahrzentrale
Flugzeug

Mietwagen

CarSharing

1) Aufgrund des Streiks habe ich Verkehrsmittel / Alternativen genutzt, die ich ansonsten nicht genutzt hatte. Bei Zustimmung: Welche Verkehrsmittel waren das?

exeo Quelle: exeo Strategic Consulting AG / Rogator AG RoOoGator !

W market research & software

24



Euphorie bei den Betreibern von Fernlinienbussen -
Streik im Mai 2015

Mobilitats-

TRENDS 2015

Aufgrund von Streiks alternativ genutzte Verkehrsmittel

berlinlinienbus.de: Zusatzliches Umsatzplus von 82 Prozent

Berlin: Durch den am 10.05.2015 beendeten Lokfihrerstreik hat das Berliner Fernbusuntemehmen berlinlinienbus.de in
der vergangenen Woche neue Passagier- und Umsatzrekorde erzielt. Fast durchgehend voll ausgelastete Busse haben ein
Umsatzplus in Hdhe von B2 Prozent im Vergleich zur einer streikfreien Geschaftswoche eingefahren.

Die am starksten nachgefragten Zielorte wahrend des Strelks waren Berlin, Bremen, Dresden, Frankfurt am Main und
Hamburg. Allein auf der Strecke zwischen Hamburg und Berlin beférderte das Untermehmen seit vergangenem Montag bis
heute 6.969 Passaglere.

~Dlese Zahlen sind nur dle Splitze des Elsbergs, was das Potenzlal von Fernbussen angeht”, kommentiert
berdinlinienbus.de-Geschéftsfiihrer J6rg Schaube die Wochenergebnisse des Fembusunternehmens.

Den explosionsartigen Buch@aen ist ein Ansturm auf die Internetseite des Fernbusunternehmens vorausgegangen. Am
Sonntag, dem 3. Mai, wuchsen itenzugriffe auf Uber 300 Prozent gegenlber der streikfreien Zeit. In den
darauffolgenden Tagen ariffen i ch 3 g

itt zwischen 100 und 150 Prozent meh voww.berlinlinienbus.de

zu als in der streikfreien Zeit.
~Ein Drittel aller streikbedingten Buchun rf}

haben, fir die Dauer des Streiks auch Bahntig
berinlinienbus.de-Geschaftsfiihrer Karsten

So. 3. Mai: ,,+ 300 %
mehr Visits ... In den
folgenden Tagen 100 —
150 % mehr als normal*

Soweit die gebuchte Zugverbindung ung
In allen Fernbussen oder an Verkaufss

Bahnstreik: DeinBus.de fahrt mit "Claus
Weselsky"

Femlinienanbieter benennt Bus nach dem GDL-Chef.

"Claus Weealaky" soll ab gem 14. Mal 2015 auf der Fembuelinie TUbingen - Stutigart - Kdin -
Azchen untereegs sein. Das twilt der Lnienbetreiber DeinBus.de mit Sitz in Friedrichshafen
mit Mit der Umoenannung alnes Fembugssas will sich das Untemehmen elgenan Angaben
aufalge bern Namerspaler bedanken. Des ancavemde Megastreik der Deulscher Babn,
hinter dem der Bundasvorsiizends der Cewearkscnaft Deutscner Lokometivfnrer (GDL)
Claus Weselsky slent, habe DenBus de einen grolien Kurdenzuwschs bescherl, Wie
busslaner berichtete, hat der Strei< diege Wocne ermeut dafir gesorgt, dass viele Menschen
aul den Fernbus aks Bahr-Allemalive urnsliegen.

exeo Quelle: exeo Strategic Consulting AG / Rogator AG RoOoGator !
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Die Studie MobilitatsTRENDS beleuchtet aktuelle Entwicklungen im

Mobilitatsmarkt

Mobilitats-

TRENDS 2015

Studle ”Mob111tatsTRENDS 2014" beleuchtet

a2
planung \30)
&analyse

Nows | Tormine  Anbieter & Services = Karr

Home

Studien

5 Feoouwe 20113

Fernbusse profitieren vom Bahnstreik

mlilisEs ot onlman Drale - ol
Mobilitatstrends 2014 - Preis-
b Leistungsbaws rang Bahnen DACH Regian -

Mehr SUVs und

Nah Verkehl mehr Internet
e b pra

Wies erwarten Kiufer von einem
Plw? Dieser Frage geht dic Swsdic
#DHlobRAItEETRENDS® nach, die das
Marktfosschungsnstitat -~ Rogator
2ussmmen mat der exco Stratepic

Canvalting AG fdhelich durchfithre,

. . Dired ‘Thensen stehen fivr 2015 ganz
Zeitschrift Klar tm Fokuse Mehr SUVs, melyr
Internet undd mebr Skchetheit. So

etwigt aktuell jeder vierie Newwn
!\.l'k“lfff sich ¢in STV mazalegen.
Dabei informicren sch die potes-
ztellen Kuufer gerne tiber dis Te-
rermer. Alleedings denktbésang nur
jeder zehet angehender Newwa-
wrn.mu{cr ober einen tatsichlichen
Banf cines Antos Ober dux Internes
raach, Gane blar im Trend liegen die
_ neuen Sicherbeinfeatures. Sic hal-
sonstiges 1en ghelch nean von xeho Autakia-
. . . fern in spe far wichtig, Der Anteil
Preiskampf bei Fernlin| lieg dabet bel Frauen deurlich by-
her alg bei Mannern, Beisplel Ein-
17.04.2015 parkhilfe: 62 Prozent halten sie fur
wichtigs geschlechterspezifisch wuf-
peteilt sind 58 Prozent der Minner,
aber 70 Prozent der Frauen.

Studle "MoblilitatsTRENDS 2014" beleuchtet Prels-Lelstungsbewertung
Bahnen DACH

hay Preissteigerungen bel Bahnen werden

ewertung Bahnen DACH

h die gleiche Richtung: Das Reisen wird teurer, egal,
eigenen Pkw, die Bahn oder das Flugzeug handelt.
ichkeit ist das Verkehrsmittel Bahn davon besonders

Die Meidungan oenen alesamt in die gleiche [N deutsches Phanomen: Besonders drastisch sind die

Richtung: Das Relsen w
schum die Kosten it
Bann oder das Flugeeu
wahrnehmung der Offc
Verkehrsmittel Bahn da
belroffen. Ubrigens keir
Phangmen Brsandprs

exeo

PN o3 N Y

Hoha Akzaptanz von Famlinla
begrenzt.

[T S PIFRTEY. RIS

Ihe deutsehe MuhiHilbemurkt stuht

Mobilitatstrends 2015: VW-Konzern dominiert
Autokauf-Winsche

06 Marz, 2015

Welkhe Aulomarke zichen Sie bein ndchsion Aulokaul in Belrachi? Das
singd die Mobilitélsirends 2015: Auch veenn es vom Volumen fier angesiolils
alor Markle keine so wichlige Aole mehr spicll: Auf devn Heimal-Markt
will eine Autornarke trotzdemn gut dastehen. Ve das aktvell mit VWV, BMW,
Mercedes und Co

Verimdovungen Nt uue der stivdoos intestioole Vet we ol brigl Ja: "~

JRISMUS

UNG & BERATUNG

Az hocher Tpe

~Der ohnehin ruinése Preiswettbewerb der
Anbieter ist durch den stirkeren Marktauftritt
von Megabus im April 2015 verschirft
worden™, betont Prof. Dr. Andreas Krimer als
Autor der Studie MobilitdtsTRENDS 2015.

3 Monats November 2014

Die Studie beleuchtet sowohl die Preisentwicklung
als auch die Preiserwartung der Kunden fir Reisen
mit Fernlinienbussen und alternativen

atrendu - Fumreissbusaw und Bulinl

nosator!
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